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Das Fachmedium der TGA-Branche

Copytest

durchgefiihrt von: KANTAR TNS, Bielefeld



Wir zeigen lhnen, ob und wie Ihre Anzeige unter normalen Lesegewohnheiten und im Vergleich mit

anderen Anzeigen wirkt.

Hat der Leser
sich ...

... an die Haupt-
aussage erinnert?

... an die Firma/
Marke erinnert?

ALLE DACHTEN, DASS WASSER
-~ IN GROSSEN SYSTEMEN EINE
BRUTSTATTE FUR KEIME IST.

S~

Aller guten'Binge sind

DR

Split 4 Sky Alr + DAIKIN Altharma 3 mit R3S

Foancin

... an das Bild
erinnert?

... den Text
gelesen?




Fakten

Das leistet der Anzeigen-Copytest fiir Sie

Erinnerungswert Ihrer Anzeige Ausgabe tab 6/2019
Erinnerungswert lhrer Marke bzw. lhres Herstellernamens Methode Interviews

Erinnerungswert der Anzeigeninhalte Untersuchte Anzeigen ab 1/2 Seite und Beihefter

(Bild, Text, Uberschrift, Hauptaussage) Ergebnisdarstellung vergleichbare Analyse, grafische Darstellung,

kommentierende Zusammenfassung im
Beurteilung lhres Anzeigenprofils nach den Kriterien ausfiihrlichen Ergebnisband

Informationsgehalt Kosten Einschaltkosten It. Anzeigenpreisliste ohne

Neuheitswert Zusatzkosten fiir die Analyse

Glaubwdirdigkeit Weiterer Service lhre individuellen Zusatzfragen an die

I\/\ot|va.tt|on_skraft Zielgruppe

Auffalligkeit

(Preise erhalten Sie gerne auf Anfrage!)




Ausgabe: tab 6/2019

Erscheinungstermin:
28.05.2019

Anzeigenschlusstermin:
06.05.2019
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lhre Key Account Manager finden
Sie unter: www.bauverlag.de






