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tab Das Fachmedium der TGA-Branche

Als eine der flhrenden Fachzeitschriften im TGA-Bereich behandelt die
tab die gesamte Bandbreite der technischen Geb&udeausriistung — vom
Konzept bis zum betriebsfahigen Gebéude — und bietet auch Einblicke
in vermeintliche Randbereiche wie z.B. Elektrotechnik, Energiemoni-
toring und Gebéudeautomation. Die tab-Fachingenieure fiir Heizung,
Liftung, Klima, Kalte, Sanitar-, Elektro- und Energietechnik sind Mittler
zwischen Innovation und Anwendung, zwischen Industrie, Planung und
Praxis. Die tab stérkt die Fachingenieure in der téglichen Praxis und in
der Funktion als professionellen Schnittstellen-Manager im Zusammen-
spiel der technischen Gewerke und aller am Bau Beteiligten. Neben den
kompetenten Technikfachinhalten gibt die tab wichtige Hinweise zu den
Themen Projektcontrolling, Dokumentation, Archivierung, Fordermog-
lichkeiten und rechtssicheres Planen. Durch die optimierte Verbreitung
bietet die tab der Branche die kompetente Entscheiderzielgruppe und
auch den Zugang zu den Fachkréften von morgen. Die tab enthélt eine
groRe Vielfalt an branchenrelevanten Informationen. Diese werden
gefiltert, geblindelt und in Archiven tbersichtlich aufbereitet

Fachingenieure der Technischen Gebéaudeausriistung
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2018 = 11 Ausgaben

Gesamtumfang: 922 Seiten = 100,0 %
Redaktionsteil 756 Seiten = 82,0%
Anzeigenteil 166 Seiten = 18,0 %
davon:
Stellen- und Gelegenheitsanzeigen 3Seiten = 18%
Einhefter/Durchhefter 0Seiten = 0,0%
Verlagseigene Anzeigen 32 Seiten = 19,3%
Beilagen 9 Stiick
15 Inhaltsanalyse Redaktionsteil: 756 Seiten = 100,0 %
Klima/Luftung/Kalte 122 Seiten = 14,8%
Termine & Messen 82 Seiten = 10,8%
Aktuelles 81 Seiten = 10,7%
Heizungstechnik 68 Seiten = 9,0%
Energietechnik 64 Seiten = 8,5%
Recht & Beruf 48 Seiten = 6,3%
Bauanalyse 44 Seiten = 5,8%
Wassertechnik 38 Seiten = 5,0%
BTGA 38 Seiten = 5,0%
Studium & Karriere 32 Seiten = 4,2%
MSR-Technik 28 Seiten = 3,7%
Sanitartechnik 24 Seiten = 3,2%
Gebaudeautomation 16 Seiten = 2,1%
Softwaretechnik 14 Seiten = 1,9%
Elektrotechnik 13 Seiten = 1,7%
Installationstechnik 11 Seiten = 1,5%
Lichttechnik 10 Seiten = 1,3%
Literatur 8 Seiten = 1,1%
Dammtechnik 7 Seiten = 0,9%
Sicherheitstechnik 6 Seiten = 0,8%
Solartechnik 6 Seiten = 0,8%
Barrierefrei 3 Seiten = 0,4%
Brandschutz 3 Seiten = 0,4%
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1.1 Branchen/Wirtschaftszweige/Fachrichtungen/Berufsgruppen

1.3 Téatigkeitsbereich: Position im Betrieb

Print
Leser-Struktur-Analyse
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Anteil der ermittelten Leser

Anteil der ermittelten Leser

Empfangergruppen % Projektion (ca.) % Projektion (ca.)
Fachplanungsbiiros der Technischen Gebaudeausriistung 42,4 5.075 Inhaber/Mitarbeiter/Geschéaftsfiihrer 75,1 8.989
Architektur- und Bauingenieurbiiro 28,1 3.364 Bereichs-, Abteilungsleiter 9,9 1.185
TGA Planungsabteilung von Industrie, Handel, Gewerbe 9,4 1.125 technischer Angestellter 122 1.460
TGA Planungsabteilung der 6ffentlichen Hand 4,2 503 .
X X X 3 sonstiger Angestellter 2,8 885
SHK Installationsbetriebe mit Planungsabteilung 2,9 347
TGA Anlagenbau 2,1 251 100,0 11.970
Handwerk 1,6 192
Forschung, Entwicklung, Hochschule 0,7 84 1.4 Ausgefiihrte Planungsleistungen
Sonstige, keine Angabe 8,6 1.029 Anteil der ermittelten Leser
100,0 11.970 % Projektion (ca.)
Energie/Solar 67,0 8.020
1.2 GroRe der Wirtschaftseinheit Heizungstechnik 66,9 8.008
Anteil der ermittelten Leser Sanitartechnik 66,8 7.996
nach Beschéftigten L Wasser/Abwassertechnik 65,3 7.816
% Projektion (ca.) ) )
Klima/Luftungstechnik 64,7 7.745
1-10 Beschaftigte 76,0 9.007 Brandschutztechnik 64,2 7.685
11-20 Beschaftigte 77 922 Gebaudeautomation/MSR (Mess-, Steuer-, Regeltechnik) 54,1 6.476
21-50 Beschéftigte 55 658 Elektrotechnik/Sicherheitstechnik 45,7 5.470
51 und mehr Beschaftigte 8,7 1.041 Kaltetechnik 45,4 5.434
keine Angabe 2.1 251 Sicherheits-, Kommunikationstechnik 36,6 4.381
100,0 11.970 Aufzug-/Fordertechnik 29,4 3.519
Bauplanung allgemein 57 682
Kurzfassung der Erhebungsmethode: Kiichen, Labortechnik L1 132

. Stichprobe: 250 Interviews
. Zielperson der Untersuchung: Hauptsachlicher Leser

U0 AN

. Zeitraum der Untersuchung: 09. Februar bis 17. Marz 2017
. Durchfiihrung der Untersuchung: Kantar TNS, Media Research Bielefeld
ie detaillierte Erhebungsmethode kann unter www.tab.de/3I_erhebungsmethode eingesehen werden.

. Methode: Leser-Struktur-Analyse durch telefonische Erhebung - Stichproben-Erhebung
. Grundgesamtheit: tvA 11.731 = 100 %, in der Untersuchung nicht erfasst 1.086 = 9,3%

Mehrfachnennungen (100% = 11.775 Exemplare)
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Das Fachmedium der TGA-Branche Formate und technische Angaben

Werbeformen

]

|
Format Fullsize Banner Superbanner Skyscraper Wide Skyscraper Half Page
ﬁ]mp'itfe’l‘ Hohe 468 x 60 728 x 90 120 x 600 160 x 600 300 x 600
Format Medium Rectangle Wallpaper Expandable Wallpaper Layer Ad Ad Bundle
51“;:}:" Hohe 300 x 250 728 x 90 + 120 x 600 728 x 90 + 400 x 400 468 x 60 +

120 x 600 (300 x 600) 120 x 600 + 300 X 250

Bitte beachten Sie unsere Hinweise zu Datenformaten und Programmierung.
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1 Dateiformate:

2 Format des Newsletters:

3 Lieferadresse:

4 Lieferfrist:

5 Ansprechpartner:

JPG oder statische GIF, max. 50 kB (ohne Animationen)

Die detaillierten technischen Spezifikationen fur alle
Online-Werbemittel entnehmen Sie bitte unserem
Datenblatt unter
www.bauverlag.de/downloads/datenblatt-online.pdf.

HTML oder Text

Bitte senden Sie die Werbemittel fur Ihre Kampagne an
order.management@bauverlag.de.

4 Werktage vor Kampagnenbeginn

Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam ausreichend
Zeit, die Formate zu testen und eine sichere Auslieferung der
Kampagne zu gewahrleisten. Verzégerungen durch verspétete
Anlieferungen gehen ansonsten nicht zu unseren Lasten.

Bei der Anlieferung bendtigen wir die erforderlichen Meta-
Informationen:

— belegter Newsletter

— Kundenname

— Click-URL

— Ansprechpartner fir Riickfragen

Reporting: Auf Wunsch erhalten Sie eine Auswertung der
Offnungsrate des Newsletters und Ad-Clicks.

Bei technischen Fragen wenden Sie sich bitte an:
Natika Heinemann

Telefon: +49 5241 80-2175
E-Mail: order.management@bauverlag.de

Newsletter
Formate und technische Angaben

F
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Format
Breite x Hohe
in Pixel

Newsletter

Formate und technische Angaben

o

F

Fullsize Banner Skyscraper Wide Skyscraper Textanzeige Textanzeige Premium
468 x 60 120 x 600 160 x 600 Uberschrift bis 50 Zeichen Uberschrift bis 50 Zeichen
+ Text bis 500 Zeichen + Text bis 500 Zeichen

(inkl. Leerzeichen)

(inkl. Leerzeichen)

+1 Foto (275 x 255 Pixel)

+1 Foto (275 x 255 Pixel)

+Verlinkung

+Verlinkung
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Online-Advertorial

Zeigen Sie unseren Usern Ihre Kompetenz bei einem Thema, stellen Sie Ihre
Problemldsungsfahigkeiten unter Beweis oder erklaren Sie ausfihrlich die
Vorteile Ihres Produktes — die Anlasse fir ein Online-Advertorial kénnen
vielféltig sein.

Das Online-Advertorial wird mit einem umfangreichen 4-wdchigen
Kommunikationspaket beworben, bestehend aus folgenden Komponenten:

- dauerhafter Online-Beitrag auf www.tab.de
(bleibt auch nach den 4 Wochen weiterhin tber die Suche auffindbar)

- Medium Rectangle mit Platzierung auf der kompletten Website als Teaser
mit Verlinkung auf den Online-Beitrag

- 2 Textanzeigen im tab Newsletter mit Verlinkung auf den Online-Beitrag

Preis: 2.055,20 € zzgl. MwsSt.

Mehrwert Digital
Online-Advertorial

27
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[ ] | Q Mehrwert Digital

Das Fachmedium der TGA-Branche KO mmun | katl ons p akete

Unsere Kommunikationspakete kombinieren — abgestimmt auf Ihr Kommunikationsziel — passende
Werbemalinahmen miteinander, damit lhre Zielgruppe umfassend angesprochen wird.

WER BANDIGT
DIE GEWALT'
DER NATUR? =4

Halfpage Ad auf Wide Skyscraper in 2 : Online-Advertorial auf 1/2 Seite Advertorial oder
www.tab.de tab Newslettern 1 www.tab.de Anzeige in der Printausgabe
: (Leistungen s. vorherige Seite) von tab
1
1
1
Laufzeit 4 Wochen , Laufzeit 4 Wochen
1 Preis: 2.248,20 € zzgl. MwsSt. 1 Preis: 5.319,18 € zzgl. MwsSt.
L el e e e e e e e 4 oo o oo e omm o e e e e e e e e R M W EE W Em e e e o

Weitere Pakete mit passenden Digital- und Printformaten schniren wir fir Sie gerne auf Anfrage.
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dlce Die Inhouse-Agentur des Bauverlags

communications

»Wir bieten das komplette Projektmanagement
von Publikationsvorhaben und Events
in der Baubranche«

AlsAgenturdesBauverlagsverstehenwirunsals Wissens-und
KommunikationspartnerfirContentMarketingundEventsim
Baubereich. Wir kennen die dynamischen

Entwicklungen der Branche und greifen diese aktiv auf - ge-
meinsam mit lhnen. Zum DICE@bauverlag-Team

gehdren Kommunikationsexperten, Eventmanager,
Mediendesigner und IT-Spezialisten.

Wir erarbeiten gemeinsam mit unseren Kunden kreative und
intelligente Kommunikations- und Marketinglésungen —von
klassischem Corporate PublishingundEventmanagementbis

hin zu integrierter Kampagnenkonzeption. Rainer Homeyer-Wenner
Agenturleitung

Was uns einzigartig macht? 05241 802173

B Inhaltliche Kompetenz: Unser Bau-Know-how Rainer.Homeyer-Wenner@bauverlag.de

B Wir kennen die Zielgruppen
B Das umfassende Netzwerk Bauverlag
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é dlce Unsere Leistungen

communications

Kundenmagazine Webdesign Fachveranstaltungen

% GERMAN
@ DESIGN
AWARD

Mitarbeitermagazine Microsites Kongresse

Websites Webinare

Objektberichte Digitales Storytelling Exkursionen

Fachbeitrage Architekturreisen

Apps

Case Studies Newsletter Awards

Whitepaper Video/Bewegtbild Event-Apps

Blicher Kundenmagazine Bewerbung
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