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THIS das Fachmagazin für erfolgreiches Bauen – 
Kommunikationslösungen im Tiefbau + Hochbau + Ingenieurbau + Straßenbau
In welcher Weise Sie auch immer mit den Entscheidern in Kontakt kommen wollen – ob print,  
digital oder persönlich – mit dem Magazin für erfolgreiches Bauen bieten wir Ihnen auf jeden 
Fall immer die passende Plattform.

Fordern Sie uns: Wir machen uns gerne gezielt und in Anlehnung an Ihre Aufgeben konkrete 
Gedanken.



3

1Print
Titelporträt

1 Titel: THIS Das Fachmagazin für erfolgreiches Bauen

2 Kurzcharakteristik:  THIS Das Fachmagazin für erfolgreiches Bauen, vermittelt Unternehmern, 
Entscheidern und Führungskräften im gesamten Bauhauptgewerbe alle 
relevanten Aspekte technisch nachhaltigen und wirtschaftlichen Bauens.  
THIS vermittelt qualifizierte Fachinformationen über die Bereiche Tiefbau, 
Hochbau, Ingenieurbau und Straßenbau, inklusive der Bereiche Baumaschi-
nen, Nutzfahrzeuge, Spezialtiefbau, dem Erdbau, dem GalaBau und dem 
grabenlosen Bauen, genauso wie im Mauerwerksbau, der Wärmedämmung, 
dem Bauen im Bestand und dem Instandsetzen von Straßenbauwerken, 
in der Betontechnik und der Schalungstechnik sowie praxisorientierte 
Baumanagement-Artikel. 
Das journalistische Konzept von THIS basiert auf redaktioneller Unabhän-
gigkeit, auf selbst recherchierten und fundierten Beiträgen ausgewiesener 
Experten. Schwerpunkt in jeder Ausgabe ist ein sorgfältig recherchiertes 
Titelthema, das bautechnisch und wirtschaftlich relevante Funktionszu-
sammenhänge aus dem aktuellen Baugeschehen vermittelt. Dabei legt die 
Redaktion besonderen Wert auf die Darstellung von wirtschaftlich und 
technisch oriertierten Problemlösungen und Nutzen stiftenden Tipps. Im 
aktuellen Teil berichtet THIS crossmedial über wichtige Neuheiten aus der 
Baubranche, Personen, Märkte, und die Themen Weiterbildung, Veranstal-
tungen, Litarturhinweise und aktuelle Bauvorhaben.  

3 Zielgruppe:  Führungskräfte im Tiefbau, Hochbau, Ingenieurbau, Straßenbau, GalaBau, 
in Ingenieurbüros, in Kommunen/bei öffentlichen Auftraggebern, in 
Versorgungs  unternehmen, in Abwasserzweckverbänden sowie Entscheider 
beim Baustoff- und Baumaschinen-Handel.
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1Print
Titelporträt

4 Erscheinungsweise: 10 Ausgaben

5 Heftformat: DIN A4 (210 mm breit x 297 mm hoch)

6 Jahrgang: 9. Jahrgang 2020

7 Bezugspreis: Jahresabonnement Inland                    € 149,00
 Jahresabonnement Ausland                    € 161,00 
 Studenten                    €   99,00
 Einzelverkaufspreis                    €   23,00 
 Weitere Informationen unter www.bauverlag-shop.de. 

8 Organ: –

9  Mitgliedschaft/ IVW 
Teilnahme:  

10 Verlag: Bauverlag BV GmbH
 Avenwedder Str. 55
 33311 Gütersloh
 www.bauverlag.de

11 Herausgeber: Michael Voss

12 Anzeigen: Volker Winzer 
 Leitung Werbemarkt
 
13 Redaktion: Eugen Schmitz  
 Chefredakteur
 Telefon: +49 5241 80-42120
 Fax: +49 5241 80-9650
 E-Mail: eugen.schmitz@bauverlag.de

 

14 Umfangsanalyse: 2018 = 10 Ausgaben 

Gesamtumfang: 1.084 Seiten = 100,0 %
Redaktionsteil:     906 Seiten = 83,6 % 
Anzeigenteil:  178 Seiten = 16,4 % 
 davon: 
 Stellen- und Gelegenheitsanzeigen 4 Seiten = 2,2 % 
 Einhefter/Durchhefter 0 Seiten = 0,0 % 
 Verlagseigene Anzeigen 51 Seiten = 28,7 % 
 Beilagen    11 Stück 
 
 
15 Inhaltsanalyse Redaktionsteil: 906 Seiten = 100,0 %

Tiefbau 176 Seiten = 19,4 %
Baumaschinen + Nutzfahrzeuge  125 Seiten = 13,8 %
THIS EXTRA 109 Seiten = 12,0 % 
Ingenieurbau 90 Seiten = 9,9 % 
Hochbau 83 Seiten = 9,2 %  
Baumanagement 78 Seiten = 8,6 %  
Straßenbau 63 Seiten = 7,0 %   
Titelstory 46 Seiten = 5,1 %
Instandhaltung   43 Seiten = 4,7 % 
Aktuell 41 Seiten = 4,5 % 
GalaBau  36 Seiten = 4,0 % 
Bild des Monats 16 Seiten = 1,8 %
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2Print 
Auflagen- und Verbreitungsanalyse

1 Auflagenkontrolle: 

2 Auflagen Analyse:  Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt 
(1. Juli 2018 bis 30. Juni 2019)

Druckauflage: 30.200

Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA): 29.382 davon Ausland: 113

Verkaufte Auflage: 874 davon Ausland: 99

Abonnierte Exemplare 862 davon Ausland: 0

Sonstiger Verkauf: 12

Einzelverkauf: 0

Freistücke: 28.508

Rest-, Archiv- und Belegexemplare: 818

3 Verbreitungs-Analyse:

Anteil an tatsächlich  
verbreiteter Auflage

Wirtschaftsraum % Exemplare

Inland 99,6 28.269

Ausland 0,4 113

Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 28.382

3.1 Verbreitung nach Nielsen-Gebieten/Bundesländern:

Anteil an tatsächlich  
verbreiteter Inlands-Auflage

Vertrieb % Exemplare
Nielsen-Gebiet I
Schleswig-Holstein 3,5 1.989
Hamburg 1,7 481
Niedersachsen 10,3 2.912
Bremen 0,5 141
Nielsen-Gebiet II
Nordrhein-Westfalen 19,8 5.597
Nielsen-Gebiet IIIa
Hessen 7,8 2.205
Rheinland-Pfalz 5,1 1.442
Saarland 0,8 226
Nielsen-Gebiet IIIb
Baden-Württemberg 13,4 3.788
Nielsen-Gebiet IV
Bayern 16,3 4.608
Nielsen-Gebiet V
Berlin 2,3 650
Nielsen-Gebiet VI
Mecklenburg-Vorpommern 2,0 565
Brandenburg 3,9 1.102
Sachsen-Anhalt 2,7 763
Nielsen-Gebiet VII
Thüringen 3,7 1.046
Sachsen 6,2 1.753
Tatsächlich verbreitete Inlands-Auflage 100,0 28.269

Kurzfassung der Erhebungsmethode:
1. Methode: Verbreitungsanalyse durch Dateiauswertung – Totalerhebung
2. Grundgesamtheit: tvA 29.382 = 100,0 %,  
    in der Untersuchung nicht erfasst 185 = 0,6 %
3. Stichprobe: Totalerhebung
4. Zielperson der Untersuchung: entfällt
5. Zeitraum der Untersuchung: Juli 2019
6. Durchführung der Untersuchung: Bauverlag BV GmbH
Die detaillierte Erhebungsmethode kann unter 
www.THIS-magazin.de/erhebungs methode eingesehen werden.
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TPrint
Termin- und Themenplan

Heft-Nr.
Monat

Termine Heftschwerpunkte THIS EXTRA Messen/
Veranstaltungen

1-2/2020
Januar/
Februar 

Erscheinungs-
termin:
07.02.2020

Redaktions-
schluss: 
22.01.2020

Anzeigen-
schluss: 
20.01.2020

TIEFBAU
Versorgung: Installation und Sanierung von Leitungen – Rohre – Rohrsysteme
Grabenloses Bauen: Rohrleitungsbau – HDD-Rohrvortrieb – Microtunneling – Inspektion –
Dichtheitsprüfung – Sanierung – Renovierung – Reparatur
HOCHBAU
Mauerwerksbau: Beton – Kalksandstein – Leichtbeton – Porenbeton – Ziegel – Mörtel – Putze
Hilfsstoffe / Dämmung: WDVS – EPS – Mineralwolle – Dämmputz 
BAUMASCHINEN
Technik – Ausstattung – Service – Neuheiten – Einsatzbereiche – Baumaschinenhandel
BAUMANAGEMENT
PPP – ÖPP – Recht – Finanzierung – Versicherung – Unternehmensführung – Wirtschaft – Marketing
INGENIEURBAU
Schalungstechnik – Neubau – Instandhaltung – Sanierung – Transport und Bereitung von Beton
NUTZFAHRZEUGE
BauLKW – Transporter – Fuhrpark – Anhänger – Aufbauten
STRASSENBAU
Neubau und Sanierung: Ausbau – Instandsetzung – Deckenfertigung – Lärmschutz – Straßenausrüstungen – 
Abläufe – Schächte – Entwässerungsrinnen

Kanalinspektion 
und -sanierung

11.-14.02.2020 
VDBUM-Großseminar, 
Willingen 
 
11.-13.02.2020 
digitalBau, Köln
 
13.-14.02.2020
IRO, Oldenburg
 
18.-21.02.2020
Bautec, Berlin
 
18.-21.02.2020
Ulmer Betontage, Ulm

3/2020
März

Erscheinungs-
termin:
12.03.2020

Redaktions-
schluss: 
26.02.2020

Anzeigen-
schluss: 
19.02.2020

TIEFBAU
Abwasserentsorgung: Erstellung von Abwasserleitungen in offener Bauweise – Betonrohre – Gussrohre – 
Kunststoffrohre – Steinzeugrohre – Verbausysteme
Versorgung: Installation und Sanierung von Leitungen – Rohre/Rohrsysteme
HOCHBAU
Bauen im Bestand: Instandhaltung – Instandsetzung und Schutz der Bausubstanz – energetische Sanierung
Baugeräte im Hochbau: Aufzüge – Krane – Minikrane – Arbeitsbühnen – Profiwerkzeuge
BAUMASCHINEN
Bau-LKW – Transporter – Fuhrpark – Anhänger/Aufbauten - Anbaugeräte
BAUMANAGEMENT
PPP – ÖPP – Recht – Finanzierung – Versicherung – Unternehmensführung – Wirtschaft – Marketing
INGENIEURBAU
Schalungstechnik – Neubau – Instandhaltung – Sanierung – Transport und Bereitung von Beton
GALABAU
Regenwassermanagement / Oberflächenbefestigung: Entsiegelösung – Pflastersteine und
Verlegesysteme – Natur- und Betonsteine – Fugenmörtel – Entwässerung – Verdichtung – Wegebau
INSTANDHALTUNG
Instandhaltung von Hoch- und Ingenieurbauwerken

Recruiting  
(Stellenbörse, 
Advertorials) 

24.03.2020
Deutscher  
Schlauchlinertag, 
Kassel

26.-28.03.2020 
Wasser Berlin  
International, Berlin

01.-02.04.2020
Solids, Dortmund

Die Redaktion behält sich aus Gründen der Aktualität Themenänderungen vor. 
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TPrint
Termin- und Themenplan

Die Redaktion behält sich aus Gründen der Aktualität Themenänderungen vor.

Heft-Nr.
Monat

Termine Heftschwerpunkte THIS EXTRA Messen/
Veranstaltungen

4/2020  
April

Erscheinungs-
termin:
16.04.2020

Redaktions-
schluss: 
31.03.2020

Anzeigen-
schluss: 
23.03.2020

TIEFBAU
Spezialtiefbau: Baugrubensicherung – Gründung – Dichtwände
Erdbau/Deponiebau: Erdbewegung – Abdichtung und Befestigung mit Geotextilien – Verdichtung –  
Vermessungstechnik – Deponiebaustoffe
HOCHBAU
Bauen im Bestand: Instandhaltung – Instandsetzung – Schutz der Bausubstanz – energetische Sanierung
Dämmung: WDVS – EPS – Mineralwolle – Dämmputz
BAUMASCHINEN
Technik – Ausstattung – Service – Neuheiten – Einsatzbereiche –  Baumaschinenhandel
BAUMANAGEMENT: PPP – ÖPP – Recht – Finanzierung – Versicherung – Unternehmensführung – Wirtschaft –  
Marketing
INGENIEURBAU
Schalungstechnik – Neubau – Instandhaltung – Sanierung – Transport und Bereitung von Beton
NUTZFAHRZEUGE
Bau-LKW – Transporter – Fuhrpark – Anhänger – Aufbauten
STRASSENBAU
Neubau und Sanierung: Ausbau – Instandsetzung – Deckenfertigung – Lärmschutz – Straßenausrüstungen –  
Abläufe – Schächte – Entwässerungsrinnen

Messe IFAT 20.-24.04.2020 
Hannover-Messe, 
Hannover
 
04.-08.05.2020
IFAT, München

5/2020
Mai

Erscheinungs-
termin:
28.05.2020

Redaktions-
schluss: 
13.05.2020

Anzeigen-
schluss: 
06.05.2020

TIEFBAU
Abwasserentsorgung: Erstellung von Abwasserleitungen in offener Bauweise – Betonrohre – Gussrohre – 
Kunststoffrohre – Steinzeugrohre – Verbausysteme
Geothermie: Oberflächennahe Geothermie – Bohranlagen – Bohrtechnik – Einbau von
Erdwärmesonden – Rohre – Verfüllbaustoffe
HOCHBAU
Mauerwerksbau: Beton – Kalksandstein – Leichtbeton – Porenbeton – Ziegel – Mörtel -
Putze – Hilfsstoffe
Bausysteme und Bautechnik: Mauersysteme – Großformate – Schallschutz – Wärmeschutz – EnEv-Normen -
Vorschriften
BAUMASCHINEN
Bau LKW – Transporter – Fuhrpark – Anhänger/Aufbauten – Anbaugeräte
BAUMANAGEMENT
PPP – ÖPP – Recht – Finanzierung – Versicherung – Unternehmensführung – Wirtschaft – Marketing
INGENIEURBAU
Schalungstechnik – Neubau – Instandhaltung – Sanierung – Transport und Bereitung von Beton
GALABAU
Regenwassermanagement/Oberflächenbefestigung: Entsiegelösung – Pflastersteine und Verlegesysteme – 
Natur- und Betonsteine – Fugenmörtel – Entwässerung – Verdichtung – Wegebau
INSTANDHALTUNG
Instandhaltung von Hoch- und Ingenieurbauwerken

Bagger-Anbau-
geräte
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Die Redaktion behält sich aus Gründen der Aktualität Themenänderungen vor.

TPrint
Termin- und Themenplan

Heft-Nr.
Monat

Termine Heftschwerpunkte THIS EXTRA Messen/
Veranstaltungen

9/2020 
September

Erscheinungs-
termin:
03.09.2020

Redaktions-
schluss: 
19.08.2020

Anzeigen-
schluss: 
12.08.2020

TIEFBAU
Spezialtiefbau: Baugrubensicherung – Gründung – Dichtwände/Erdbau
Deponiebau: Erdbewegungen – Abdichtung und Befestigung mit Geotextilien – Verdichtung 
- Vermessungstechnik – Deponiebaustoffe
HOCHBAU
Mauerwerksbau: Beton – Kalksandstein – Leichtbeton – Porenbeton – Ziegel – Mörtel – Putze – 
Hilfsstoffe/Dämmung: WDVS – EPS – Mineralwolle – Dämmputz
BAUMASCHINEN
Technik – Ausstattung – Service – Neuheiten – Einsatzbereiche – Baumaschinenhandel
BAUMANAGEMENT
PPP – ÖPP – Recht – Finanzierung – Versicherung – Unternehmensführung – Wirtschaft -
Marketing, Ingenieurbau
INGENIEURBAU
Schalungstechnik – Neubau – Instandhaltung – Sanierung – Transport und Bereitung von Beton
STRASSENBAU
Neubau und Sanierung: Ausbau – Instandsetzung – Deckenfertigung – Lärmschutz – Straßenausrüstungen – 
Abläufe – Schächte – Entwässerungsrinnen

Messe IAA
Messe Galabau

11.-13.09.2020 
NordBau, Neumünster

16.-19.09.2020 
GalaBau, Nürnberg
 
24.-03.09.2020
IAA Nutzfahrzeuge, 
Hannover

10/2020 
Oktober

Erscheinungs-
termin:
08.10.2020

Redaktions-
schluss: 
23.09.2020

Anzeigen-
schluss: 
16.09.2020

TIEFBAU
Abwasserentsorgung: Erstellung von Abwasserleitungen in offener Bauweise – Betonrohre – Gussrohre –  
Kunststoffrohre – Steinzeugrohre – Verbausysteme
Geothermie: Oberflächennahe Geothermie – Bohranlagen – Bohrtechnik – Einbau von
Erdwärmesonden – Rohre – Verfüllbaustoffe
HOCHBAU
Mauerwerksbau: Beton – Kalksandstein – Leichtbeton – Porenbeton – Ziegel – Mörtel – Putze
Hilfsstoffe/Bausysteme und Bautechnik: Mauersysteme – Großformate -Schallschutz – Wärmeschutz – EnEv -
Normen – Vorschriften
BAUMASCHINEN
Bau-LKW – Transporter – Fuhrpark – Anhänger/Aufbauten – Anbaugeräte
BAUMANAGEMENT
PPP – ÖPP – Recht – Finanzierung – Versicherung – Unternehmensführung – Wirtschaft – Marketing
INGENIEURBAU
Schalungstechnik – Neubau – Instandhaltung – Sanierung – Transport und Bereitung von Beton
GALABAU
Regenwassermanagement/Oberflächenbefestigung: Entsiegelösung – Pflastersteine und Verlegesysteme – 
Natur- und Betonsteine – Fugenmörtel – Entwässerung – Verdichtung – Wegebau
INSTANDHALTUNG
Instandhaltung von Hoch- und Ingenieurbauwerken

Digitalisierung der 
Baustelle

13.-15.10.2020 
InterGeo, Berlin
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TPrint
Termin- und Themenplan

Heft-Nr.
Monat

Termine Heftschwerpunkte THIS EXTRA Messen/
Veranstaltungen

11/2020 
November

Erscheinungs-
termin:
05.11.2020

Redaktions-
schluss: 
21.10.2020

Anzeigen-
schluss: 
14.10.2020

TIEFBAU
Versorgung: Installation und Sanierung von Leitungen – Rohre – Rohrsysteme 
Grabenloses Bauen: Rohrleitungsbau – HDD-Rohrvortrieb – Microtunneling – Inspektion – Dichtheitsprüfung -
Sanierung – Renovierung – Reparatur
HOCHBAU
Bauen im Bestand: Instandhaltung – Instandsetzung – Schutz der Bausubstanz – energetische Sanierung
Baugeräte im Hochbau: Aufzüge – Krane – Minikrane – Arbeitsbühnen – Profiwerkzeug
BAUMASCHINEN
Technik – Ausstattung – Service – Neuheiten – Einsatzbereiche – Baumaschinenhandel
BAUMANAGEMENT
PPP – ÖPP – Recht – Finanzierung – Versicherung – Unternehmensführung – Wirtschaft – Marketing
INSTANDHALTUNG
Schalungstechnik – Neubau – Instandhaltung – Sanierung – Transport und Bereitung von Beton
NUTZFAHRZEUGE
Bau-LKW – Transporter – Fuhrpark – Anhänger – Aufbauten
STRASSENBAU
Neubau und Sanierung: Ausbau – Instandsetzung – Deckenfertigung – Lärmschutz – Straßenausrüstungen –  
Abläufe – Schächte – Entwässerungsrinne

Arbeits- und 
Absturzsicherheit, 
Arbeitskleidung

26.-27.11.2020 
BIM World, München 

12/2020 
Dezember

Erscheinungs-
termin:
10.12.2020

Redaktions-
schluss: 
25.11.2020

Anzeigen-
schluss: 
18.11.2020

TIEFBAU
Abwasserentsorgung: Erstellung von Abwasserleitungen in offener Bauweise – Betonrohre – Gussrohre – 
Kunststoffrohre – Steinzeugrohre – Verbausysteme
Versorgung: Installation und Sanierung von Leitungen – Rohre – Rohrsysteme
HOCHBAU
Bauen im Bestand: Instandhaltung – Instandsetzung – Schutz der Bausubstanz 
energetische Sanierung/Dämmung: WDVS – EPS – Mineralwolle – Dämmputz
BAUMASCHINEN
Bau-LKW – Transporter – Fuhrpark – Anhänger/Aufbauten – Anbaugeräte
BAUMANAGEMENT
PPP – ÖPP – Recht – Finanzierung – Versicherung – Unternehmensführung – Wirtschaft – Marketing
INGENIEURBAU
Schalungstechnik – Neubau – Instandhaltung – Sanierung – Transport und Bereitung von Beton
GALABAU
Regenwassermanagement/Oberflächenbefestigung: Entsiegelung – Pflastersteine und
Verlegesysteme – Natur- und Betonsteine – Fugenmörtel – Entwässerung – Verdichtung – Wegebau

Ökologisches 
Bauen 

11.-16.01.2021  
BAU 2021, München

10

Die Redaktion behält sich aus Gründen der Aktualität Themenänderungen vor.
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PPrint
Preise, gültig ab 01.10.2019

1 Anzeigenpreise und Formate (Preise in €):

Format Breite x Höhe mm s/w farbig

2/1 Seite 420 x 258 7.090,00 10.530,00
1/1 Seite 188 x 258 3.825,00 5.685,00
3/4 Seite quer 188 x 195 3.040,00 4.795,00

hoch 140 x 258
2/3 Seite quer 188 x 170 2.775,00 4.480,00
               hoch 124 x 258
1/2 Seite quer 188 x 132 2.220,00 3.755,00

hoch  92 x 258
               Juniorpage 140 x 190
1/3 Seite quer 188 x 85 2.130,00 3.150,00

hoch   60 x 258
1/4 Seite quer 188 x 64 1.040,00 2.640,00
               2-spaltig  92  x 132
               hoch  44  x 258
1/8 Seite quer 188 x  30 570,00 1.685,00
               2-spaltig  90 x 64 

Format farbig

Advertorial 1/1 Seite 5.685,00
Advertorial 1/2 Seite 3.755,00 
Advertorial Altarfalz 8.520,00  

Titelstory - Kommunikationspaket 1 13.200,00

Titelstory - Kommunikationspaket 2 8.200,00

Bild des Monats (Motiv und Text in Abstimmung  
mit der Redaktion)

4.335,00

Firmenpräsentation 5.090,00

Alle Preise zzgl. Mehrwertsteuer. Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter: 
www.bauverlag.de/downloads/AGBs-bauverlag.pdf

2 Zuschläge:
  Platzierung: 2. und 3. Umschlagseite € 290,00
 4. Umschlagseite € 570,00
 Bindende Platzierungsvorschriften vom s/w-Grundpreis 20 % Zuschlag
 1/2 Seite hoch im Inhaltsverzeichnis € 4.250,00
 1/4 Seite hoch im Editorial  € 2.980,00
 
  Farbe: Zuschlag je Sonderfarbe € 790,00

  Formate: Anzeigen über Satzspiegel, angeschnittene Anzeigen:
 1/1 Seite € 420,00
 1/2 Seite und kleiner € 220,00

FarbePlatzierungAnschnitt

3 Rabatte:  bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten  
(Insertionsjahr, Beginn mit dem  Erscheinen der ersten Anzeige)

  
 Malstaffel  Mengenstaffel
 3 maliges Erscheinen 3 % 3 Seiten 5 %
 6 maliges Erscheinen 5 % 6 Seiten 10 %
 12 maliges Erscheinen 10 % 12 Seiten 15 %
 18 maliges Erscheinen 15 % 18 Seiten 20 %
 24 maliges Erscheinen 20 % 24 Seiten 25 %

 Crossmedia-Rabatt
  Rabatte für Werbung print und online sowie crossmediale Kampagnen auf 

Anfrage.

 Alle Zuschläge sind rabattierbar.

 Bauverlag Verlagskombination
  Verlagskombination mit allen Titeln des Bauverlags. Siehe dazu  

„Kombinations-Vorteile“ auf Seite 35.

 Beilagen und technische Zusatzkosten werden nicht rabattiert.
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PPrint
Preise, gültig ab 01.10.2019

4 Rubriken:  (nicht rabattierbar)
 Stellenangebote s/w pro Höhen mm €   3,05
  (1spaltig, 45 mm breit)
 Stellenangebote farbig pro Höhen mm €   3,35
  (1spaltig, 45 mm breit)
 Stellengesuche pro Höhen mm €   2,35
  (1spaltig, 45 mm breit)
   Millimeter-Preis für Empfehlungsanzeigen  €   4,15
 Bauanzeiger: pro Höhen mm €   3,00
  (1spaltig, 45 mm breit)
 Mögliche Rubriken und weitere Informationen zum Bauanzeiger   
 finden Sie auf Seite 17.

  Chiffregebühr € 50,00
 
 Ab einem Print-Wert von 1.100,00 € steht Ihre Stellenanzeige auf  
 www.THIS-magazin.de 4 Wochen kostenfrei online. 

5 Sonderwerbeformen: Beihefter (weitere auf Anfrage)
 2-seitig            € 3.825,00 
  
 Rabatt laut Mengenstaffel: 1 Blatt = 1 Anzeigenseite
  Einhefter bitte im unbeschnittenen Format von 216 mm Breite und 

303 mm Höhe (vier- und mehrseitig: gefalzt) anliefern.
 Benötigte Liefermenge: 30.500 Exemplare
 L ieferanschrift:  DruckMedien L.N. Schaffrath 

Marktweg 42-50 
47608 Geldern

 Liefervermerk: „Für THIS-Ausgabe...“

 Beilagen (nicht rabattierbar)
 lose eingelegt, maximale Größe 205 x 290 mm

 Gewicht der Beilage Preis ‰
 bis 25 g € 295,00
 (höhere Gewichte und Stärken auf Anfrage.)

 Bei Teilbelegung: Selektionskosten pro Selektion € 120,00
 

    Benötigte Liefermenge:         30.500 Exemplare
     Lieferanschrift:          DruckMedien L.N. Schaffrath 

Marktweg 42-50 
47608 Geldern

    Liefervermerk:        „Für THIS-Ausgabe...“
 
 Beikleber Preis ‰
 Postkarte € 80,00
 Warenprobe, sonstige Beikleber auf Anfrage

  Technische Kosten sind nicht provisionsberechtigt und nicht 
 rabattierbar.

  
 Benötigte Liefermenge: 30.500 Exemplare
 Lieferanschrift:  DruckMedien L.N. Schaffrath 

Marktweg 42-50 
47608 Geldern

 Liefervermerk: „Für THIS-Ausgabe...“

 Informationen zu weiteren Sonderwerbeformen erhalten Sie   
 gerne von uns. Sprechen Sie uns einfach an, gerne realisieren wir  
 Ihre individuellen Kundenwünsche.

6 Kontakt: Volker Winzer 
 Leitung Werbemarkt 

7 Zahlungsbedingungen: Rechnungsnetto innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungsdatum,
 USt-Ident-Nr. DE 813382417

 Bankverbindung:
 Bauverlag BV GmbH, Gütersloh
 Deutsche Bank Berlin
 IBAN: DE45 1007 0000 0069 4653 00
 BIC: DEUTDEBBXXX
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FPrint
Formate und technische Angaben

1 Zeitschriftenformat:  DIN A4 (210 mm breit x 297 mm hoch;  
unbeschnitten: 216 mm breit x 303 mm hoch)

  Satzspiegel: 188 mm breit x 258 mm hoch
 4 Spalten à 45 mm

2 Druck- und Bindeverfahren: Offsetdruck (Bogen), Klebebindung

3 Datenübermittlung: Wir akzeptieren folgende Datenträger: CD-ROM, DVD
 Übertragung per FTP: auf Anfrage
 per E-Mail (bis 10 MB): order.management@bauverlag.de 
 Bei größeren Datenmengen wenden Sie sich bitte an:
 Sandra Pohlmann, Telefon: +49 5241 80-88202

4 Datenformate:  Bitte schicken Sie uns die Anzeigen-Daten als PDF-Version 
1.5 mit  eingebetteten Schriften, CMYK-Farbraum bezie-
hungsweise Sonderfarbe und 300 dpi Auflösung. Alternativ 
können Sie uns auch eine EPS-Datei mit in Pfade konver-
tierten Schriften und 300 dpi Auflösung beziehungsweise 
eine TIFF-Datei im CMYK-Farbraum mit 600 dpi Auflösung 
schicken.

  Bitte beachten Sie, dass bei offenen Dateien je nach Auf-
wand der Bearbeitung Kosten auftreten können.

  Verwenden Sie nach Möglichkeit nur PostScript-Schriften 
aus der Adobe oder Linotype-Library. Sollten Sie andere 
oder von Ihnen modifizierte Schriften verwenden, teilen Sie 
uns dies bitte mit. Aus lizenzrechtlichen Gründen dürfen Sie 
uns keine Schriften anliefern. Ist die verwendete Schrift nicht 
bei uns verfügbar, müssen Sie den betreffenden Textteil mit 
einem Grafikprogramm in Zeichenwege umwandeln und 
als Grafik in Ihr Dokument integrieren. Halten Sie in solchen 
Fällen bitte Rücksprache mit uns.

5 Farben:  Achten Sie darauf, dass die Farbenpalette auf jeden Fall 
Cyan, Magenta, Gelb und Schwarz enthält. Farben, die 
keine eigene Druckform erfordern, müssen als Vierfarbaus-
züge markiert sein. Farbmodus: CMYK. Bei RGB kommt es 
zu Farbdifferenzen.

6 Proof: Legen Sie jeder Datenanlieferung einen 1 : 1-Laserausdruck 
 zur Stand- und Textkontrolle bei. 
  Für alle farbverbindlichen Anzeigen sind Digitalproofs (mit 

Ugra/FOGRA Medienkeil V 2.0) erforderlich. Das Farbprofil 
ist iso coated v2 300%. 

 Werden keine Proofs geliefert, übernimmt der Verlag grund- 
 sätzlich keinerlei Haftung bei Farbverschiebungen/
 -schwankungen innerhalb des Druckbilds.

7 Datenarchivierung:  Alle Dateien, die an uns gesendet werden, müssen Kopien 
sein, die Originale sollten zur Sicherheit bis zum jeweiligen 
Erscheinen des Heftes bei Ihnen gespeichert bleiben. Die 
Dokumente und Verzeichnisse müssen eine eindeutige Auf-
trags- und Seitenbezeichnung haben. Vermeiden Sie in Ihren 
Dateinamen nach Möglichkeit Sonderzeichen, Leerzeichen 
und Umlaute. Stellen Sie sicher, dass Sie alle verwendeten 
Elemente mitliefern. Dies gilt insbesondere für Bilder und 
Schriften, die in EPS-Grafiken eingebunden sind.

  Daten werden archiviert, unveränderte Wiederholungen 
sind deshalb in der Regel möglich. Eine Datengarantie wird 
jedoch nicht übernommen.

8 Gewährleistung:  Die für uns tätigen Druckereien können nur das belichten, 
was auf Ihren gelieferten Datenträgern vorhanden ist. Für  
Abweichungen in Texten, Abbildungen und Farben können 
wir keine Haftung übernehmen.

9 Kontakt: Sandra Pohlmann 
 Telefon: +49 5241 80-88202
 E-Mail: order.management@bauverlag.de
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FPrint
Formate und technische Angaben

Satzspiegel-Format

1/3 hoch

60 x 258

1/1 Seite

188 x 258

2/3 hoch

124 x 258

2/3 quer

188 x 170

1/2 quer

188 x 132

1/2 hoch

92 x 258

1/3 quer

188 x 85

1/4 hoch

44 x 258

1/4 quer

188 x 64

1/4 2sp.

92 x 132

1/2 JP

140 x 190

Format
Breite x Höhe
in mm

Format
Breite x Höhe
in mm

1/3 hoch

70x 297

1/1 Seite

210 x 297

2/3 hoch

134 x 297

2/3 quer

210 x 195

1/2 quer

210 x 145

1/2 hoch

102 x 297

1/3 quer

210 x 102

1/4 hoch

54 x 297

1/4 quer

210 x 77

1/4 2sp.

102 x 149

Anschnitt-Format (Heftformat zzgl. 3 mm Beschnitt an allen Seiten)

1/2 JP

150 x 208
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THIS erreicht Führungskräfte in Bauunternehmen, die die unten genannten Tätigkeiten/Leistungen ausführen sowie Führungskräfte in/im/
bei  Ingenieur- und Planungsbüros, Kommunen/öffentliche Auftraggeber, Abwasserzweckverbänden, Versorgungsunternehmen, Baustoff-
fach- und  Baumaschinenhandel.

Verlagsauswertung: Mehrfachnennungen

3-EEmpfänger-Struktur-Analyse
Verbreitung
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3-EEmpfänger-Struktur-Analyse
Verbreitung

18 Branchen/Wirschaftszweige/Fachrichtungen/Berufsgruppen: 

Empfängerstruktur ca. Verbreitung  
ohne Sonderteil GaLaBau*

ca. Verbreitung 
mit Sonderteil GaLaBau*

%    Exemplare %    Exemplare

Tiefbauunternehmen**  16,8  4.936  16,8  4.936

Straßenbauunternehmen  10,0  2.938  10,0  2.938

Hoch- und Tiefbauunternehmen  16,0  4.701  16,0  4.701

Hochbauunternehmen***  38,7 11.371  38,7 11.371

Ingenieurbüros/Sachverständige   6,7  1.968   1,7     500

öffentl. Auftraggeber/Kommunen   6,7  1.968   1,7     500

Versorgungsunternehmen   1,7     500   0,0       0

Abwasserzweckverbände   1,7     500   0,0       0

Baustofffachhandel/Baumaschinenhandel   1,7     500   1,7     500

GaLaBau-Unternehmen   0,0       0  13,4  3.937

Gesamt (tvA) 100,0 29.382 100,0 29.382

Summe Hochbau 16.072 16.072

Summe Tiefbau  9.637  9.637

Summe Straßenbau  2.938  2.938

Summe GaLaBau       0  3.937

Verlagsauswertung, Stand September 2019

*durchschnittliche Verbreitung/themenbezogener Wechselversand  **inkl. Erdbau, Rohrleitungsbau, Wasser-, Kläranlagen-, Brunnen-, Spezialtiefbau, Abbruch, Recycling, vorb. Baustellenarbeiten  
***inkl. Instandhaltung; regelmäßige Verarbeitung auch an Privatadressen von Inhabern/Geschäftsführern
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1Website
Porträt

1 Website:  www.THIS-magazin.de  

2 Kurzcharakteristik:  Im Bauhauptgewerbe ist das Internet eine gängige Informations-
quelle für die tägliche Arbeit.  www.THIS-magazin.de ergänzt die 

 Kernkompetenz der Print-Ausgabe und bietet dem Leser eine   
 zusätzliche interaktive Komponente mit hohem Nutzwert. In  
 Ergänzung zum Magazin und dem Newsletter haben wir die  
 Website zu einer zielgruppenaffinen Plattform für ihre crossmediale  
 Kommunikation entwickelt.

3 Zielgruppe:  Führungskräfte im Tiefbau, Hochbau, Ingenieurbau, Straßenbau,  
Ingenieurbüros, und Kommunen/öffentliche Auftraggeber, 
Versorgungs  unternehmen, Abwasserzweckverbänden sowie 
 Entscheider beim Baustoff- und Baumaschinen-Handel

4 Verlag: Bauverlag BV GmbH

 Ansprechpartner Redaktion:
 Eugen Schmitz 
 Chefredakteur
 Telefon: +49 5241 80-42120
 Fax: +49 5241 80-9650
 E-Mail: eugen.schmitz@bauverlag.de 
 
 Ansprechpartner Digital-Werbung:
 Axel Gase-Jochens 
 Head of Digital Sales
 Telefon: +49 5241 80-75018
 Fax: +49 5241 80-6066 
 E-Mail: axel.gase-jochens@bauverlag.de
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NWebsite
Nutzungsdaten

1 Zugriffskontrolle: -

2 Nutzungsdaten: Page Impressions: 10.352
 Visits:   7.455
 Unique User:    6.848
 (Quelle: Google Analytics; Durchschnitt pro Monat Juli 2018 bis Juni 2019)
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PWebsite
Preise und Werbeformen

1 Preise und Werbeformen:

Werbeform Platzierung Format (Pixel, Breite x Höhe) max. Dateigröße Preis in €/4 Wochen

Fullsize Banner komplette Website, in Rotation mit max. 2 weiteren 468 x 60 100 kB 525,00

Superbanner komplette Website, in Rotation mit max. 2 weiteren 728 x 90 100 kB 693,00

Skyscraper komplette Website, in Rotation mit max. 2 weiteren  120 x 600 100 kB 840,00

Skyscraper sticky komplette Website, in Rotation mit max. 2 weiteren  120 x 600 100kB 924,00

Wide Skyscraper komplette Website, in Rotation mit max. 2 weiteren  160 x 600 100 kB 973,00

Wide Skyscraper sticky komplette Website, in Rotation mit max. 2 weiteren  160 x 600 100kB 1.043,00

Half Page komplette Website, in Rotation mit max. 2 weiteren  300 x 600 100 kB 1.106,00

Half Page Sticky komplette Website, in Rotation mit max. 2 weiteren 300 x 600 100kB 1.190,00

Medium Rectangle komplette Website, in Rotation mit max. 2 weiteren  300 x 250 100 kB 973,00

Wallpaper komplette Website, in Rotation mit max. 2 weiteren  728 x 90 + 120 x 600 100 kB 1.246,00

Expandable Wallpaper komplette Website, in Rotation mit max. 2 weiteren 728 x 90 + 120 x 600 (300 x 600) 100 kB 1.386,00

Layer Ad Startseite 400 x 400  
(mit Frequency Capping)

100 kB auf Anfrage

Company logo komplette Website, in Rotation mit max. 2 weiteren 200 x 100 100 kB 343,00

Stellenangebot im Stellenmarkt individuell 100 kB 1.100,00

Microsite eigene Navigation innerhalb der Website,  
Laufzeit 12 Wochen

individuell 100 kB 11.263,00

OnlinePLUS Website individuell 100 kB 971,60

Online-Advertorial siehe Seite 30 100 kB 2.723,00

Ad Bundle komplette Website, in Rotation mit max. 2 weiteren bestehend aus Fullsize Banner, 
 Skyscraper und Medium Rectangle

100 kB 840,00

Billboard auf allen Seiten außer Startseite,  
in Rotation mit max. 2 weiteren

970 x 250 100 kB 1.386,00

Alle Online-Werbeformen sind auch exklusiv buchbar. Preise und Verfügbarkeiten auf Anfrage. Alle Preise zzgl. Mehrwertsteuer. Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter: www.bauverlag.de/downloads/AGBs-bauverlag.pdf

2 Rabatte:   bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr) 
   Malstaffel
    3 Monate  5 %
    6 Monate 10 %
   12 Monate 15 % 

3 Sonderwerbeformen:   Zusatzoptionen
   Wallpaper: farbiger, klickbarer Hintergrund
   30 % Aufschlag

Informationen zu weiteren Online-Sonderwerbeformen erhalten Sie gerne von uns.  
Sprechen Sie uns einfach an, gerne realisieren wir Ihre individuellen Kundenwünsche.

Axel Gase-Jochens  
Head of Digital Sales
Telefon: +49 5241 80-75018
E-Mail: axel.gase-jochens@bauverlag.de
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FWebsite
Formate und technische Angaben

1 Dateiformate: JPG, GIF, Flash, HTML-Tag, Redirect-Tag
 Größe: max. 100 kB je Werbeform 
 
 Bitte liefern Sie bei den Online Werbeformen zusätzlich ein Medium
 Rectangle an, um die mobile Ausspielung gewährleisten zu können. 

  Die für jedes Werbemittel angegebenen kB-Angaben sind Maximal-
größen und verstehen sich als die Gesamtsumme aller Daten, die das 
Werbemittel definieren (inkl. nachzuladende Dateien, Sniffer Code, Bilder, 
Flash, etc.).

 

 Sie erhalten eine Auswertung der Ad-Impressions und  
 Ad-Clicks nach Kampagnenende.
 
2 Lieferadresse:  Bitte senden Sie die Werbemittel für Ihre Kampagne an  

order.management@bauverlag.de.

3 Lieferfrist: 4 Werktage vor Kampagnenbeginn.
  Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam ausreichend Zeit, die For-

mate zu testen und eine sichere Auslieferung der Kampagne zu gewähr-
leisten. Verzögerungen durch verspätete Anlieferungen gehen ansonsten 
nicht zu unseren Lasten.

 Bei der Anlieferung benötigen wir die erforderlichen Meta-Informationen:
 – belegte Site
 – Kundenname
 – Auftragsnummer
 – Ziel-URL
 − Buchungszeitraum
 − Werbeformat
 − Motivname
 – Ansprechpartner für Rückfragen

4 Ansprechpartner: Bei technischen Fragen wenden Sie sich bitte an: 

 Sandra Pohlmann
 Telefon: +49 5241 80-88202
 E-Mail: order.management@bauverlag.de.

 Die detailierten technischen Spezifikationen für alle Online-Werbe-
mittel (Layer Ad, Wallpaper etc.) entnehmen Sie bitte unserem Daten-
blatt unter www.bauverlag.de/downloads/datenblatt-online.pdf.
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FWebsite
Formate und technische Angaben

Bitte beachten Sie unsere Hinweise zu Datenformaten und Programmierung.

Werbeformen

Format
Breite x Höhe
in Pixel

Format
Breite x Höhe
in Pixel

Wallpaper

728 x 90 + 120 x 600

Expandable Wallpaper

728 x 90 + 

120 x 600 (300 x 600)

Layer Ad

400 x 400

Medium Rectangle

300 x 250

Fullsize Banner

468 x 60

Skyscraper

120 x 600

Superbanner

728 x 90

Wide Skyscraper

160 x 600

Half Page

300 x 600

Ad Bundle

468 x 60 + 
120 x 600 + 300 x 250
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1Newsletter
Porträt

1 Name: THIS Newsletter

2 Kurzcharakteristik:  Im Bauhauptgewerbe ist das Internet eine gängige Informations-
quelle für die tägliche Arbeit. Der THIS Newsletter ergänzt die Kern-
kompetenz der Print-Ausgabe und bietet dem Leser eine zusätzliche 
interaktive Komponente mit hohem Nutzwert. In Ergänzung zum 
Magazin und der Website haben wir den Newsletter zu einer 
zielgruppenaffinen Plattform für ihre crossmediale Kommunikation 
entwickelt.

3 Zielgruppe:   Führungskräfte im Tiefbau, Hochbau, Ingenieurbau, Straßenbau,  
Ingenieurbüros, und Kommunen/öffentliche Auftraggeber, 
Versorgungs  unternehmen, Abwasserzweckverbänden sowie  
Entscheider beim Baustoff- und Baumaschinen-Handel

4 Erscheinungsweise: 26 x im Jahr

5 Verlag: Bauverlag BV GmbH

  Ansprechpartner Redaktion:
 Eugen Schmitz
 Chefredakteur
 Telefon: +49 5241 80-42120
 Fax: +49 5241 80-9650
 E-Mail: eugen.schmitz@bauverlag.de 
 
  Ansprechpartner Digital-Werbung:
 Axel Gase-Jochens 
 Head of Digital Sales
 Telefon: +49 5241 80-75018 
 Fax: +49 5241 80-6066
 E-Mail: axel.gase-jochens@bauverlag.de
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NNewsletter
Nutzungsdaten

1 Empfänger:   Führungskräfte im Tiefbau, Hochbau, Ingenieurbau, Straßenbau,  
Ingenieurbüros, Kommunen/öffentliche Auftraggeber, Versorgungs -
unternehmen, Abwasserzweckverbänden sowie Entscheider beim Baustoff- 
und Baumaschinen-Handel

2 Verbreitung:  9.185 Empfänger
 Öffnungsrate brutto: 45,68% 
 Öffnungsrate netto:  16,86%
 (Durchschnitt pro Monat Juli 2018 bis Juni 2019)
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Newsletter
Terminplan T

Newsletter Erscheinungstermin Buchungsschluss Messen/Veranstaltungen
01/2020 14.01.2020 07.01.2020
02/2020 28.01.2020 21.01.2020
03/2020 11.02.2020 04.02.2020 VDBUM-Großseminar, digitalBau,  

IRO, Bautec, Ulmer Betontage
04/2020 25.02.2020 18.02.2020
05/2020 10.03.2020 03.03.2020
06/2020 24.03.2020 17.03.2020 Deutscher Schlauchlinertag, 

Wasser Berlin International, Solids
07/2020 07.04.2020 31.03.2020 Hannover Messe
08/2020 21.04.2020 14.04.2020
09/2020  

IFAT Sondernewsletter 1
28.04.2020 21.04.2020 IFAT

10/2020
IFAT Sondernewsletter 2

05.05.2020 28.04.2020

11/2020
IFAT Sondernewsletter 3

12.05.2020 05.05.2020

12/2020 19.05.2020 12.05.2020
13/2020 02.06.2020 26.05.2020
14/2020 16.06.2020 11.06.2020
15/2020 30.06.2020 23.06.2020
16/2020 14.07.2020 07.07.2020
17/2020 28.07.2020 21.07.2020
18/2020 11.08.2020 04.08.2020 SteinExpo

19/2020 25.08.2020 18.08.2020
20/2020 08.09.2020 01.09.2020 NordBau, GalaBau
21/2020 22.09.2020 15.09.2020 IAA Nutzfahrzeuge
22/2020 06.10.2020 29.09.2020 InterGeo
23/2020 20.10.2020 13.10.2020
24/2020 03.11.2020 27.10.2020
25/2020 17.11.2020 10.11.2020 BIM World

26/2020 01.12.2020 24.11.2020 BAU 2021
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PNewsletter
Preise und Werbeformen

1 Preise und Werbeformen:

Werbeform Platzierung Format (Pixel, Breite x Höhe) max. Dateigröße Preis in €/Newsletter
Fullsize Banner im Content 468 x 60 50 kB 750,00

Skyscraper rechts neben dem Content 120 x 600 50 kB 960,00
Wide Skyscraper rechts neben dem Content 160 x 600 50 kB 1.070,00

Medium Rectangle im Content 300 x 250 50 kB 1.070,00

Textanzeige im Content

Überschrift bis 50 Zeichen + Text bis 
500 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

+ 1 Foto (275 x 255 Pixel)
+ Verlinkung 

50 kB 590,00

Textanzeige Premium
1. Textanzeige im Newsletter,

im Content

Überschrift bis 50 Zeichen + Text bis 
500 Zeichen (inkl. Leerzeichen) 

+ 1 Foto (275 x 255 Pixel) 
+ Verlinkung 

50 kB 680,00

Stellenangebot im Stellenmarkt

Überschrift bis 50 Zeichen + Text bis 
500 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

+ 1 Foto (275 x 255 Pixel)
+ Verlinkung 

50 kB 560,00

Newsletter Takeover im Content, exklusiv
bis zu 4 Textanzeigen, 

3 Fullsize Banner und 1 Skyscraper 50 kB 5.570,00

Alle Preise zzgl. Mehrwertsteuer. Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter: www.bauverlag.de/downloads/AGBs-bauverlag.pdf

2 Rabatte: bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr)
  
 Malstaffel
 3 Mal 5 %
 6 Mal 10 %
 12 Mal 15 %
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FNewsletter
Formate und technische Angaben

1 Dateiformate: JPG oder statische GIF, max. 50 kB (ohne Animation)

 

2 Format des Newsletters: HTML oder Text

3 Lieferadresse:  Bitte senden Sie die Werbemittel für Ihre Kampagne an  
order.management@bauverlag.de.

4 Lieferfrist: 4 Werktage vor Kampagnenbeginn.
  Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam ausreichend 

Zeit, die Formate zu testen und eine sichere Auslieferung der 
Kampagne zu gewährleisten. Verzögerungen durch verspätete 
Anlieferungen gehen ansonsten nicht zu unseren Lasten.

  Bei der Anlieferung benötigen wir die erforderlichen Meta-
Informationen:

 – belegte Site
 – Kundenname
 – Auftragsnummer
 – Click-URL
 – Ansprechpartner für Rückfragen

  Auf Wunsch erhalten Sie eine Auswertung der Empfänger,
 Öffnungen des Newsletters und der Ad-Clicks.

5 Ansprechpartner: Bei technischen Fragen wenden Sie sich bitte an: 

 Sandra Pohlmann
 Telefon: +49 5241 80-88202 
 E-Mail: order.management@bauverlag.de

Die detaillierten technischen Spezifikationen für alle 
Online-Werbemittel entnehmen Sie bitte unserem 
 Datenblatt unter  
www.bauverlag.de/downloads/datenblatt-online.pdf.
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FNewsletter
Formate und technische Angaben

Format
Breite x Höhe
in Pixel

Fullsize Banner

468 x 60

Textanzeige

Überschrift bis 50 Zeichen 

+ Text bis 500 Zeichen

(inkl. Leerzeichen) 

+ 1 Foto (275 x 255 Pixel)

+ Verlinkung

Skyscraper 

120 x 600

Wide Skyscraper 

160 x 600

Textanzeige Premium

Überschrift bis 50 Zeichen 

+ Text bis 500 Zeichen

 (inkl. Leerzeichen)

+ 1 Foto (275 x 255 Pixel)

+ Verlinkung
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Mehrwert Digital
Online-Advertorial

Online-Advertorial

Zeigen Sie unseren Usern Ihre Kompetenz bei einem Thema, stellen Sie Ihre 
Problemlösungsfähigkeiten unter Beweis oder erklären Sie ausführlich die 
Vorteile Ihres Produktes – die Anlässe für ein Online-Advertorial können 
vielfältig sein.

Das Online-Advertorial wird mit einem umfangreichen  4-wöchigen 
 Kommunikationspaket beworben, bestehend aus folgenden Komponenten:

•  dauerhafter Online-Beitrag auf www.THIS-magazin.de  
(bleibt auch nach den 4 Wochen weiterhin über die Suche auffindbar)

•  Medium Rectangle mit Platzierung auf der kompletten Website als Teaser 
mit Verlinkung auf den Online-Beitrag

•  Textanzeige im THIS Newsletter mit Verlinkung auf den Online-Beitrag
•  beworbener Facebook-Post über die Facebook-Fanpage der THIS 

mit Verlinkung auf den Online-Beitrag

 
Preis: 2.723,00 € zzgl. MwSt.
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Mehrwert Digital
Kommunikatiosnpakete

Unsere Kommunikationspakete kombinieren – abgestimmt auf Ihr Kommunikationsziel – passende 
Werbemaßnahmen miteinander, damit Ihre Zielgruppe umfassend angesprochen wird.

Weitere Pakete mit passenden Digital- und Printformaten schnüren wir für Sie gerne auf Anfrage.

Halfpage Ad auf 
www.THIS-magazin.de

Laufzeit 4 Wochen
Preis: 1.958,40 € zzgl. MwSt.

Laufzeit 4 Wochen 
Preis: 5.830,20 € zzgl. MwSt.

Wide Skyscraper im 
THIS Newsletter

Online-Advertorial auf 
www.THIS-magazin.de
(Leistungen s. vorherige Seite)

1/2 Seite Advertorial oder 
Anzeige in der Printausgabe 
von THIS

Branding-Paket Online Produktwerbung-Paket Crossmedia
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bauverlag

EINKAUFSFÜHRER BAU
 SUCHMASCHINE FÜR BAUPROFIS

Mehrwert Digital

1 Titel: EINKAUFSFÜHRER BAU

2 Kurzcharakteristik:  Der bauverlag EINKAUFSFÜHRER BAU ist die Online-Suchmaschine für die Profis  
am Bau. Diese suchen und finden auf www.EINKAUFSFÜHRER-BAU.de  
Hersteller zu allen Bauprodukten.

3 Zielgruppe:   HANDWERKSBETRIEBE UND INGENIEURE 
(aus den Bereichen Maler, Stuck, Putz, Trockenbau, Tischler, Dach- und Holzbau,  
Elektro, SHK, Metallbau)

 BAUUNTERNEHMEN (im Hoch-, Tief-, Straßen-, GaLa- und Tunnelbau)

 HANDEL
 (Baumaschinen, Baustoffe, Dachbaustoffe, Tiefbaustoffe)

 FACILITY MANAGER UND WOHNUNGSUNTERNEHMEN

 ARCHITEKTEN UND PLANENDE BAUINGENIEURE

Suchen? Finden!
Lassen auch Sie sich von den Marktakteuren der Bau- und Immobilienwirtschaft finden.
 
 
Gerne erstelle ich Ihnen ein Angebot – nehmen Sie direkt mit mir Kontakt auf!

Nicole Euler
Sales Manager
Telefon: +49 5241 80-75019 
E-Mail: nicole.euler@bauverlag.de



33

»Wir bieten das komplette Projektmanagement
von Publikationsvorhaben und Events

in der Baubranche«

Als Agentur des Bauverlags verstehen wir uns als  Wissens- 
und Kommunikationspartner für Content Marketing und 
Events im Baubereich. Wir kennen die dynamischen  
Entwicklungen der Branche und greifen diese aktiv auf – 
gemeinsam mit Ihnen. Zum DICE@bauverlag-Team  
gehören Kommunikationsexperten, Eventmanager,  
Mediendesigner und IT-Spezialisten.

Wir erarbeiten gemeinsam mit unseren Kunden kreative 
und intelligente Kommunikations- und Marketinglösungen 
– von klassischem Corporate Publishing und Eventmanage-
ment bis hin zu integrierter Kampagnenkonzeption.

Was uns einzigartig macht?
Inhaltliche Kompetenz: Unser Bau-Know-how
Wir kennen die Zielgruppen
Das umfassende Netzwerk Bauverlag

Rainer Homeyer-Wenner
Agenturleitung
05241 802173

Rainer.Homeyer-Wenner@bauverlag.de

Die Inhouse-Agentur des Bauverlags



34

Unsere Leistungen

Kundenmagazine

Mitarbeitermagazine

PR

Objektberichte 

Case Studies

Whitepaper

Bücher

Webdesign

Microsites 

Digitales Storytelling

Apps

Newsletter

Video/Bewegtbild

Kundenmagazine

Fachveranstaltungen

Kongresse

Webinare

Exkursionen

Architekturreisen

Awards

Event-Apps

Bewerbung

Websites

Fachbeiträge

EventsPrint Digital
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Kombinieren Sie die Zeitschriften unseres Verlages miteinander und 
 profitieren Sie von einer gemeinsamen Rabattierung!

Teil der Bauverlag-Verlagskombination sind:

AT MINERAL PROCESSING Europe
AT MINERAL PROCESSING Worldwide
bauhandwerk
Bauwelt
BFT INTERNATIONAL
BS BRANDSCHUTZ
BundesBauBlatt
COMPUTER SPEZIAL
dach+holzbau
DBZ Deutsche Bauzeitschrift
FACILITY MANAGEMENT
KKA Kälte Klima Aktuell
metallbau
recovery – Recycling Technology Worldwide
SHK Profi
tab Das Fachmedium der TGA-Branche
THIS Tiefbau Hochbau Ingenieurbau Straßenbau
tunnel
Zi Ziegelindustrie International
ZKG INTERNATIONAL Zement Kalk Gips

Voraussetzungen: 
Mindestens vier Anzeigen in zwei oder mehreren Titeln:  
Mindestformat 1/4 Seite; Auftragsabnahme innerhalb 12 Monaten.

Malstaffel
ab  4 Anzeigen ........................................................................... 3 % Rabatt 
ab  6 Anzeigen ........................................................................... 5 % Rabatt 
ab 12 Anzeigen ........................................................................ 10 % Rabatt 
ab 18 Anzeigen ........................................................................ 15 % Rabatt 
ab 24 Anzeigen ........................................................................ 20 % Rabatt 
ab 48 Anzeigen ........................................................................ 25 % Rabatt

Mengenstaffel
ab  4 Seiten ................................................................................ 5 % Rabatt 
ab  6 Seiten .............................................................................. 10 % Rabatt 
ab 12 Seiten ............................................................................. 15 % Rabatt 
ab 18 Seiten ............................................................................. 20 % Rabatt 
ab 24 Seiten ............................................................................. 25 % Rabatt

Achtung: Die Rabattstaffeln der Bauverlag-Verlagskombi  
ersetzen die Objektstaffeln der jeweiligen Zeitschriften.

Kombinations-Vorteile
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Kontakte

Wir planen mit Ihnen Ihre Zielgruppenansprache – rufen Sie uns an oder senden Sie eine E-Mail!

Bernd Fenske
Key Account Manager
Telefon: +49 89 24440-7344
E-Mail: bernd.fenske@bauverlag.de

Axel Gase-Jochens
Head of Digital Sales 
Telefon: +49 5241 80-75018
Fax: +49 5241 80-6066
E-Mail: axel.gase-jochens@bauverlag.de

Andreas Kirchgessner
Key Account Manager
Telefon: +49 5241 80-2322
Fax: +49 5241 80-6066
E-Mail: andreas.kirchgessner@bauverlag.de

Christiane Klose
Sales Manager Stellenmarkt
Telefon: +49 5241 80-2716
Fax: +49 5241 80-6606
E-Mail: stellenmarkt@bauverlag.de

Claudia Sprenger
Senior Sales Manager
Telefon: +49 5241 80-71315
Fax: +49 5241 80-6066
E-Mail: claudia.sprenger@bauverlag.de

Rita Srowig
Sales Manager
Telefon: +49 5241 80-2401
Fax: +49 5241 80-6066
E-Mail: rita.srowig@bauverlag.de

Erdal Top
Key Account Manager
Telefon: +49 5241 80-2179
Fax: +49 5241 80-6066
E-Mail: erdal.top@bauverlag.de


